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"What can be asserted without proof
can be dismissed without proof."

Christopher Hitchens



- Cristina Panella
Q u I e n eSS 0 m OS planejamento e pesquisa

Empresa de inteligenciale negocios, consultoria y realizaciéon davestigaciontanto de opinién
como demercado. Especializado en estudios deanagen yreputacion, CPPResarrolla y ofrece
soluciones personalizadas a los clientes que actian en diferentes tipos de negocios.
Nuestro compromiso: el desarrollo y la entrega de resultados precisos con los analisis que

transforman los datos en conocimiento para apoyar la toma de decisiones.



Dos puntos de vista de una misma realidad
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A Vista sistémica con perspectiva socioldgica;
A Convergencia y integracion entre Marketing y Comunicacion;
A Construyendo puentes entre las areas y entre los profesionales.

D
M
@)
—
o
O
<

Cristina Panella

planejamento e pesquisa




¢, Qué piensan o hablan de tu marca? De sus
productos? Y de su comunicacion? SIS




¢, Puedes evaluar la relacién con sustakeholders?
; Medir el impacto de las acciones de su marca y sus producto:
¢, El impacto de la exposicion a los medios en la imager
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Oferecemoslas mejores soluciones para el diagnéstico, el
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monitoreo y la medicidén de los resultados en comunicacion,

de manera integrada con el marketing.
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Vision y datos objetivopara su planificacion

A Inteligenciaen investigacion y comunicacion;
A Diagno6sticosprecisos de opinién y de mercado;
A Innovaciéncontinua en el desarrollo de metodologias y enfoques;

A Tecnologiancorporada en los trabajos desarrollados: mayor amplitud
y consistencia de las analisis;
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Vamos mas alla

A Recomendaciones y sugerencia dacciones a partir de las necessidades identificadas
A Discusion yestabelecimientos de objetivos alcanzables y indicadores
A Workshops;

A Capacitacién y entrenamiento de los equipogreparacion para el despliege de

investigaciones y estudios.
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Procesos con alto rigor técnico

Analizar
Describir
3 Procesar - ‘
= ategorlzar 1
(D) Observar
o | g
S - |
A Contexto A Andlisis
A Desk Research A Analisis Del A Método A Variables A Recomendaciones
A Etnografia Discurso comparativo determinantes A Planificacion y
A Encuestas A Benchmark A Técnicas A Reportes Planes de accion
A Gruposfocales A Modelado de Cualitativas A Gréficos
A Cuestionarios datos A Técnicas
A Indicadores Cuantitativas
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Inteligencia Competitiva

Consultoriay desarollo
metodolégico




ProgramasEmpresarialesde Investigacion
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Encuestas de opinion
y mercado
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|,R3 Indice de Imagen y e Reputacion
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